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I. Datos de identificacion.

Espacio académico donde se Facultad de Contaduria y Administracion
imparte Unidad Académica Profesional Acolman

Estudios profesionales | Licenciatura en Mercadotecnia, 2018

Unidad de aprendizaje Matematicas financieras Clave
Carga académica 3 1 4 ¥y
Horas Horas Total de Créditos
tedricas practicas horas
Periodo escolar en que se 1 3 4 5 6 7 9 9
ubica
Seriacion Ninguna Ninguna
UA Antecedente UA Consecuente
Tipo
Curso| x
Formacién comun
Contaduria, 2018 | X
Administracién, 2018 | X Mercadotecnia, 2018 | X
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Il. Presentacion del programa de estudios.

Los cambios que continuamente se estan dando a nivel mundial hacen necesario elevar
la calidad de la ensefianza y capacitar de manera eficiente a los alumnos de la UAEM
para que puedan afrontar exitosamente los retos que presentan dichos cambios.

Se hace necesario entonces, reformar los métodos de ensefianza de conformidad con
los contenidos renovados de las unidades de aprendizaje para hacerlas sistematicas y
flexibles, asi como adecuar sus contenidos a las necesidades sociales y académicas de
los estudiantes.

Las diferentes ramas de las Matematicas toman gran importancia, en sus diferentes areas
de aplicacion. El presente programa pretende gestionar un conocimiento basico de las
diferentes ramas de las matematicas y al mismo tiempo aplicar el conocimiento a través
de gestionar, simular y mejorar actividades, desarrollando modelos aplicativos que den
soporte a la toma de decisiones.

Las matematicas deben ser entendidas, y no limitarlas a calculos numéricos.
Los alumnos deben explorar, formular hipétesis y razonar logicamente, tambien usaran
de forma efectiva diversos métodos matematicos para resolver problemas imprevistos.

lll. Ubicacién de la unidad de aprendizaje en el mapa curricular

Nucleo de formacion: Basico
Area curricular: Contaduria y finanzas
Caracter de la UA: Obligatoria

291




Proyecto curricular de la Licenciatura en Mercadotecnia
Reestructuracion, 2018
Secretaria de Docencia # Direccidn de Estudios Profesionales

IV. Objetivos de la formacidon profesional.

Objetivos del programa educativo:

Son objetivos de la licenciatura formar profesionales con un alto sentido de
responsabilidad, de ética y de servicio, con una vision integral para mejorar la
comercializacién de bienes tangibles e intangibles y asi contribuir a:

Generales

Ampliar su universo cultural para mejorar la comprensién del mundo y del entorno
en que vive, para cuidar de la naturaleza y potenciar sus expectativas.

Asumir los principios y valores universitarios, y actuar en consecuencia.

Cuidar su salud y desarrollar armoniosamente su cuerpo; ejercer
responsablemente y de manera creativa el tiempo libre.

Desarrollar la sensibilidad y el arte como base de la creatividad.

Evaluar el progreso, integracion e incertidumbre de las ciencias, ante la creciente
complejidad de las profesiones.

Participar activamente en su desarrollo académico para acrecentar su capacidad
de aprend izaje y evolucio’nar como profesional con autonomia

Tomar decrsmnes y formular soluciones racionales, éticas y-estetlcas.

Ejercer el dialogo y el respeto como principios de la convivencia con sus
semejantes, y de apertura al mundo.

Cuidar su wsalud y desarrollar armoniosamente su cuerpo; ejercer
responsablemente y de manera creativa el tiempo libre.

Particulares

Aplicar las condiciones legales, econémicas y politicas en materia de mercado
para la adecuada distribucién y posicionamiento de un bien tangible o intangible
-en el contexto nacional e internacional.

Satisfacer las necesidades o deseos de los clientes mediante la identificacion de
sus preferencias a través de la investigacidon de mercados para posicionar un
producto tangible o intangible y/o una marca en un segmento especifico.
Desarrollar programas de pronostico y presupuesto de bienes tangibles e
intangibles a través de la identificacion de canales de distribucion, segmentacion
de mercados, estrategias de prec;os y_comunicaciéon de la promocién para
pronosticar ventas, estlmuj' 0 ras. . evolucionar en el campo de la
mercadotecnia. -

292




‘©

Proyecto curricular de la Licenciatura en Mercadotecnia
Reestructuracion, 2018
Secretaria de Docencia ¢ Direccién de Estudios Profesionales

Objetivos del nucleo de formacion:

Promovera en el alumno el aprendizaje de las bases contextuales, tedricas y filosoficas
de sus estudios, la adquisicion de una cultura universitaria en las ciencias y las
humanidades, y el desarrollo de las capacidades intelectuales indispensables para la
preparacion y ejercicio profesional, o para diversas situaciones de la vida personal y
social.

Objetivos del area curricular o disciplinaria:

Aplicar métodos de contabilidad y finanzas para generar, evaluar e interpretar informacion
de costos, financiera y fiscal que permita a las empresas alcanzar los objetivos
establecidos en el area de marketing, asi como hacer cambios en el disefio y precios de
sus productos para lograr que las organizaciones o empresas se mantengan a largo plazo
en los mercados con un margen de utilidad satisfactorio basado en la confiabilidad de
dicha informacion.

V. Objetivos de la unidad de aprendizaje.

Aplicar los principios del valor del dinero en el tiempo, por medio del estudio del interés
simple, el interés compuesto y los diferentes tipos de anualidades, para resolver
problemas de situaciones financieras ordinarias tanto personales, empresariales y
corporativas como solicitar créditos, realizar inversiones, efectos de la inflacion,
variaciones en las tasas de interés y otros.
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VL. Contenidos de la unidad de aprendizaje, y su organizacion.

Unidad 1. Progresiones.

Objetivo: Conocer, identificar y diferenciar las progresiones aritméticas de las
geométricas, asi como resolver aplicaciones de las mismas.

Temas:

1. Progresiones aritméticas
1.1 Concepto, nomenclatura, férmulas, Calculo
1.2 Crecientes y decrecientes
1.3 Aplicaciones con casos reales

2. Progresiones geometricas
2.1 Concepto, nomenclatura, férmulas, calculo
2.2 Crecientes y decrecientes
2.3 Aplicaciones con casos reales

Unidad 2. Interés simple

Objetivo: Explicar los conceptos de interés, capital inicial, monto, tiempo e interés, y
los usos de los mismos.

Temas:

1. Interés simple
1.1 Concepto, Nomenclatura y definicién de: capital inicial o principal, capital
final o monto, tiempo, tasa de interés, interés.

1.2 Obtencion de férmulas de: Interés, monto, valor presente tiempo, tasa de
interes

1.3 Aplicaciones de casos reales

1.4 Interés simples, real o exacto

1.5 Interés simple, ordinario o comercial.

1.6 Relacidn entre el interés exacto y el comercial

1.7 Calculo del tiempo (Tiempo exactos, tiempo aproximado)

1.8 Tiempo en que un capital se duplica, triplica, cuadriplica, etc.

1.9 Tasa de interés que se requiere para que un capital se duplique, triplique y
cuadruplique.
1.10Pagaré

1 11EcuaC|ones de valor

2 Descuento S|mple
2.1 Aplicaciones de casos reales y ejem
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Unidad 3. Interés compuesto

Objetivo: Contrastar las diferentes estrategias para estimular el desarrollo intelectual
y las habilidades para resolver problemas con la finalidad de mejorar el desarrollo de
la mente y la forma de solucionar problemas.

Temas:
1. Interés compuesto
1.1 Concepto, obtencion de férmulas y nomenclatura de:
Monto, valor presente, tiempo, tasa de interés, aplicaciones.
1.2 Periodos financieros de conversion
1.3 Tasa efectiva y nominal de interés
1.4 Tasas equivalentes
1.5 Relacién entre la tasa nominal y efectiva
1.6 Tasa interna de retorno TIR
1.7 Comparaciones entre el interés simple y el compuesto (Numérica y
grafica).
Aplicaciones de casos reales y Ejercicios
2. Descuento compuesto
2.1 Aplicaciones de casos reales y Ejercicios
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Unidad 4. Anualidades

Objetivo: Identificar, analizar, clasificar los diferentes tipos de anualidades (ordinaria,
extraordinaria diferida y perpetua) para resolver problemas con pagos o inversiones
constantes.

Temas:

1 anualidades
1.1 Clasificacion de las anualidades. ANUALIDADES CIERTAS, ORDINARIAS
O VENCIDAS

1.1.1 Nomenclatura, valor futuro, valor presente, tiempo, tasa de interés, la
anualidad.

-1.1.2. Aplicaciones de casos practicos
1.2 anualidades ciertas anticipadas

1.2.1 Nomenclatura, valor futuro, valor presente, tiempo, tasa de interés y la
anualidad.

1.2.2 Aplicaciones de casos practicos
1.3 anualidades incierta o extraordinarias
1.3.1 Nomenclatura, valor futuro, valor presente, tiempo, tasa de interés y la
anualidad
1.3.2. Aplicaciones de casos practicos. ANUALIDADES DIFERIDAS

1.3.3.Definicién, nomenclatura, férmulas para calcular — monto, valor presente,
tiempo, tasa de interés y la anualidad
1.3.4 Aplicaciones de casos practicos.

1.4. Depreciacion, amortizacion y fondos de amortizacion
1.4.1.Clasificacién: depreciacion por fondo de amortizacion, depreciacion por
método lineal y depreciacién por porcentaje constante
1.4.2 Aplicaciones de casos practicos
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VII. Acervo bibliografico.

Basico:

Diaz, Alfredo (2013). Matematicas Financieras. México: Mc Graw Hill. 5ta. Ed.

Vidaurri, Hector (2012). Matematicas financieras. México: CENGAGE Learning. 5ta. Ed.
Villalobos, José L. (2012) Matematicas Financieras. México: Pearson 4ta. Ed.

Zbigniew Kozikowski Zarska. Matematicas financieras: el valor del dinero en el tiempo.

México, D.F. McGraw-Hill, 2007. 1a ed.
Budnick, Frank (2007). Matematicas aplicadas. México: Mc Graw Hill. 4ta. Ed.

Complementario:

Kellison, Stephen G. The Theory of Interest. Irwin, 2nd edition. 1991.

3. Mc Cutcheon, John y W.F Scott. An introduction to the mathematics of finance. Oxford:
Butterworth Heinemann, 1994

4. Villalobos, José Luis. Matematicas Financieras. Prentice Hall, 22 edicién, 2001

5. Zima, Petr y Robert L. Brown. Mathematics of Finance, Mc Graw Hill .5th edition. 2001
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